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£tude r®alis®e durant les 2 jours du Salon par les ®tudiantes du CIPECMA aupr¯s dõun panel de 800 visiteurs.

Cette 9e édition a accueilli 3 314 visiteurs* (+ 9% par rapport à 2007)

(1 932 visiteurs sont venus le jeudi, 1 382 le vendredi)

* Chiffres certifi®s par l'organisme ind®pendant EXPOCERT

 PROFIL DES VISITEURS :                  

 Å Pourquoi sont-ils venus ?  

 
 • Qui sont-ils ?    

 

 
 • Quel âge ont-ils ?   

Les proþls repr®sent®s au salon 
restent sensiblement les m°mes 
que l'®dition 2007.

Les 30/40 ans ont ®t® les plus nombreux 
¨ venir comme l'ann®e derni¯re. 
Cependant, les 20/30 ans sont venus en plus 
grand nombre cette ann®e.
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 • De quel sexe sont-ils ? Å 54 % des visiteurs ont ®t® des hommes           
      Å 46 % des femmes (+8%  par rapport ¨ 2007)          

  
 • D’où viennent-ils ?   

        
 • Conférences :     Å 57% des visiteurs ont assist® au moins ¨ une Conf®rence. 

   Å 87 % sont satisfaits des th®matiques propos®es 
   

  Les Conf®rences ayant r®uni le + de visiteurs :
 
   1 - "Cr®er son entreprise : mode d'emploi" 
   2 - "Les grands th¯mes de la Loi de Modernisation de l'£conomie" 
    3 - "Construire un business-plan performant : les 10 points-cl®"
  4 - "Comment manager la performance" 
    5 - "Ressources Humaines : quelles perspectives pour demain ?"

 • Sont-ils satisfaits des réponses apportées par les professionnels ? 

      Å 81 % sont satisfaits  

 

Si le public reste majoritairement masculin, 
la participation des femmes est en progression 
chaque ann®e.

Les visiteurs viennent principalement de 
la Communaut® d'Agglom®ration de La Rochelle 
m°me si la proportion de visiteurs venant du reste 
du d®partement (Saintes, Royan, Rochefort...) 
augmente d'une ann®e sur l'autre.

Les conf®rences sont un p¹le d'attractivit® 
important pour les visiteurs qui les pl®biscitent !
Leur souhait pour 2009 : traiter les secteurs 
d'activit® en plein essor.

Avec un taux de satisfaction de plus de 80%, 
la qualit® de l'aide et des conseils apport®s par 
les exposants est incontestable.
Leur diversit® a permis ¨ tous les publics : 
porteurs de projets, dirigeants ou chefs d'entreprise, 
de repartir avec les r®ponses souhait®es.
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 POINTS DE VUE DES EXPOSANTS : 
 Å  Vous °tes 92% ¨ °tre satisfaits de l'organisation g®n®rale, de la diffusion des informations et de votre emplacement de stand.

 Å  52% d'entre vous ont particip® aux Rendez-Vous d'Affaires et 90% en °tes tr¯s satisfaits.
 

 • Vos remarques générales : - Bonne coordination 

       - Salon convivial & bien agenc®

       - Bonne dynamique & bonne ambiance

       - Coh®rence du voisinage

 • Vos suggestions & points à développer pour 2009 : 
   Proposer 2 demi-journ®es de RV d'Affaires pour ®taler le nombre de rendez-vous cibl®s et pour dynamiser le 2e jour.

  Cr®er des pauses plus longues entre les diff®rents p¹les d'attractivit® du salon (conf®rences, rendez-vous d'affaires...)  

     pour faciliter la venue sur les stands.

  Proposer un Espace Innovation avec exposition des brevets d®pos®s par les entreprises de la r®gion...

 RETOMB£ES M£DIATIQUES :
 PRESSE NATIONALE & RÉGIONALE : Å REPRENEUR MAGAZINE   Å PME ACQUISITIONS D'ENTREPRISES  Å PIC INTERNATIONAL  

      Å LE NOUVEL ENTREPRENEUR   Å LA TRIBUNE    Å CHEF D'ENTREPRISE MAGAZINE 

      Å AUNIS £CO     Å LõARTISANAT UN ATOUT   Å POINT COMMUN

      Å LE PETIT £CONOMISTE  Å LA SAINTONGE £CONOMIQUE@  Å R£ZO / CGPME 17

      Å LE JOURNAL DES PROFESSIONNELS Å TRANSCOMMERCE, TRANSARTISANAT Å SUD OUEST...

 RADIOS & TV :  Å RADIO RCF  Å RADIO SOLEIL DE R£ Å RADIO TERRE MARINE     Å FRANCE 3 ATLANTIQUE / Journal d'informations

 SITES INTERNET : Plus de 25 sites ont annonc® la manifestation : agglo-larochelle.fr, airlinair.com, alerte-emploi.fr, apce.com, 

   cession-entreprise.com, cession-commerce.com, chefdentreprise.com, entreprendre-en-france.fr, franchise-selection.com, fusacq.com, 

   initiatives.tv, jdpro.net, newstin.fr, lepetiteconomiste.com, latribune.fr, nouvelentrepreneur.fr, pme.gouv.fr, repreneur.net, salons-online.com,  

   tpe-pme.com, transmission.cci.fr, ubacto.fr, usinenouvelle.com... 
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